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VIA AIRPORTMAGAZIN

Das steirische Magazin fUr Reisen, Genuss, Kultur und Wirtschaft.
Niveauvoller Lesegenuss fUr eine anspruchsvolle Zielgruppe.

Die Ressorts: TRAVEL / TASTE / TOUCH / MOVE / TRADE
AuBergewdhnliche Themen und Storys, echte Redaktion — bereits seit mehr als 25 Jahren.
Genusslesen statt seitenblicken. Irgendwie anders. Wohltuend anders.

Daten & Fakten

Auflage
28.000 Stuck

Erscheinung Sprache
2 x jahrlich Deutsch

Verbreitungsdauer: 6 Monate (Flughafen Graz)

Verteilung

10.000 Stiick zur freien Entnanme am Flughafen Graz

10.000 Stiick ausgewanhlter persdnlicher Versand per Post
(vorwiegend Entscheidungstréger) und regelmaBige Mehrfach-
belieferung gehobener Gastronomie/Hotellerie

8.000 Stiick als Beilage zur Tageszeitung ,Der Standard”
fUr Abonnenten in der Stmk, Karnten, Burgenland und Osttirol

Zielgruppe

Leserschicht: A/B-Leserschicht
(gehobene Bildungs-, Berufs- und Einkommensschicht)

m Flughafen Graz: 2 Millionen Flughafengéste pro Jahr,
davon beinahe eine Million Passagiere. Der Airport Graz ist
damit einer der meistfrequentierten Verkehrsknotenpunkte der
Steiermark. Deshalb hat auch das Magazin VIA einen hohen
Bekanntheitsgrad und wird als Lesestoff mit Stil, Witz und
Charme sehr geschatzt,

e Steiermarkweit die héchste Frequenz an
Entscheidungstragern: Mehr als 50 % der Géste sind aus
geschéftlichen Grunden unterwegs. Wo sonst treffen Sie auf
so viele Top-Manager, Unternehmer, Entscheidungstrager
der 1. und 2. FUhrungsebene? Eine attraktive und vor allem
kaufkraftige Zielgruppe, die sowohl fur den privaten Konsum
als auch fur den B2B-Bereich sehr interessant ist.

o Osterreichs zweitgréBte Business-Drehscheibe:
Unter den Bundeslanderflughafen weist der Flughafen Graz
den groBten Anteil an Geschéaftsreisenden auf.

¢ Vielflieger - eine kaufkraftige Zielgruppe:

Wer bewegt sich haufig am Flughafen? Personen, die aus
geschéaftlichen Grunden viel reisen mUssen, und Personen, die
aus privaten Grinden oft reisen wollen. Beides setzt eine ge-
hobene Position bzw. ein entsprechendes Einkommen voraus.

e Wartezeit ist Lesezeit - selbst fiir Vielbeschaftigte:
An kaum einem anderen Ort werden so viele Menschen
zum Warten ,gezwungen” wie am Flughafen. Da nimmt man
dankbar Angebote zum Zeitvertreib wahr. VIA kommt also
gerade recht!

m Ausgewahlter persoénlicher
Versand und Mehrfachverteiler
Ein ausgewahlter Leserkreis von Entscheidungstragern
in steirischen Unternehmen und Institutionen erhalt das
VIA Airportmagazin seit vielen Jahren an die personliche
Adresse. Fur Steiermark-Géste wird das VIA Airportmagazin
zusatzlich in der gehobenen Hotellerie und Gastronomie
aufgelegt, fUr Kulturinteressierte an Kunst- und Kultur-
Hotspots.

m Abonnenten der
Qualitatstageszeitung ,,Der Standard“
Das Magazin VIA hat seinen ,Luftraum"” erweitert:
Abonnenten von ,Der Standard” in der Steiermark, Karnten,
Burgenland und Osttirol erhalten VIA als Beilage zu ihrer
Tageszeitung ins Haus geliefert. Viele VIA-Themen decken
sich mit Interessengebieten der ,Standard“-Leserschaft.
Osterreichs fUhrende Qualitatstageszeitung und ,Zeitung fir
Leser" ist so das optimale Tragermedium fUr das beliebteste
Lesemagazin. Weiterer Pluspunkt: Es ist die einzige
Moglichkeit, ,Standard“-Leser auf regionaler Ebene mit
klassischer Werbung zu erreichen.
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so viel Sein
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Trade

Rabatte und Zuschlage

2 x schalten -20 %

1/1 Seite €7.600 Fixplatzierungszuschlag 10 %
Seitenformat: 220 x 297 mm
abfallend + 5 mm Beschnitt . .
Satzspiegel: 193 x 268 mm Beihefter/Beikleber
— pro 1.000 €400
UMSCHLAGSEITEN
U4: €7.900
U2: €7.500 Be”agen
bis 20 g, pro 1.000 € 400
1/2 Seite €4.000 bis 40 g, pro 1.000 € 450
quer: 193 x 134 mm Bei Teilauflagen gilt jeweils die nachsthohere Gewichtsklasse.
quer abfallend: 220 x 148 + 5 mm Weitere Sonderwerbeformen gerne auf Anfrage
hoch: 95 x 268 mm
1/2 Seite quer hoch abfallend: 105 x 297 + 5 mm

1/3 Seite

€2.700

quer:
quer abfallend:
113 hoch:

Seite
1/3 Seite quer hoch hoch abfallend:

1983 x 85 mm
220 x 100 mm + 5 mm
61 x 268 mm

71 X297 + 5 mm

1/4 Seite €2.100
quer: 193 x 64 mm
quer abfallend: 220 x 78 + 5 mm Erscheinungs‘termine
a st hoch: 94 x 130 mm
118 Sete quer foch Spalte: 45 x 268 mm 15. April 2026

Spalte abfallend:

54 x 297 mm + 5 mm

Wussten Sie,
dass ,,Der Standard“ ...

.. in der Steiermark eine Reichweite von 3,7 %
oder 38.000 Leserinnen hat?

.. mit einer Reichweite von 16,9 %
das Leitmedium bei den Akademikern ist.

Anzeigenschluss

Jeweils 21 Tage vor

21. Oktober 2026 dem Erscheinungstermin

Weitere Informationen und Mediadaten auf www.fresh-content.at

FUR ALLE PRODUKTE GILT:

DRUCKUNTERLAGEN: Digitale Datentber-
nahme, als hochauflésendes PDF (PDF-X4)
per E-Mail an lhren Inserentenbetreuer.
Farbprofil: PSO LWC Improved (ECI)

TECHNISCHE DATEN: Bilddaten fur
Hochglanzmagazin: Graustufen und CMYK
300 dpi, Bitmap 800 dpi, Separationsart: UCR,
Schwarzaufbau: mittel, Maximum Schwarz

95 %, Gesamtfarbauftrag: 320 %. Duplexdaten
empfehlen wir als CMYK-Daten vorzubereiten.
Bei abfallenden Formaten 5 mm Beschnitt-

zugabe nicht vergessen! Bei Druckunterlagen,

me

die in analoger Form beigestellt werden,
verrechnen wir marktubliche Preise fur die

notigen lithografischen Arbeiten.

Corporate Media Service GmbH

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN: Alle Preisanga-
ben zzgl. 5% Werbeabgabe und 20 % MwSt.
Kein Zuschlag auf abfallende Seiten. Zahlbar bei

Erhalt der Rechnung ohne Abzug. Gerichtsstand:

Graz. Es gelten die ,Allgemeinen Anzeigen-
bedingungen des Osterreichischen Zeitschriften-
verbandes*”. Preise gultig ab Oktober 2025.

A 8010 Graz | Am Eisernen Tor 2
T +43 (0) 316 /90 75 15-0
office@cm-service.at
www.fresh-content.at
www.magazin-via.at



Menschen begeistern
und Kunden gewinnen
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151 STORYS
FUR DEINEN ERFQLG
IMBUSINESS

Wir leben in volatilen Zeiten — mit
den verschiedensten Krisen und
Herausforderungen, einer hohen
Inflation, einer Kaufzurtckhaltung
bei Konsumenten und einer
Investitionsbremse in vielen
Unternehmen und Bereichen.
Gleichzeitig sind Produkte und
Dienstleistungen austauschbarer
geworden, die Konkurrenz oder
der Mitbewerb ist oft nur einen
Mausklick entfernt.

Genau aus diesen Grunden ist

es JETZT der richtige Zeitpunkt,
sich intensiv mit den Themen
Marketing, Sales und
Kommunikation zu beschdftigen.
Denn genau das sind die Punkte,
in denen sich Unternehmen am
besten von den anderen abheben
kannst.

Eines ist klar — Menschen kaufen
nicht die besten Produkte, sie
kaufen die Produkte, die sie am
besten verstehen.

In einer Welt, die sich
immer schneller dreht
und in der die Flut an
Informationen tdglich
wdchst, wird eine klare,
prdzise und wirkungsvolle
Kommunikation zu einer
essenziellen Fahigkeit. Im
Business ist das eine enorme
Herausforderung, denn
Missverstdndnisse kosten
Zeit, Geld und manchmal
sogar Beziehungen.

Kommunikation ist nicht

nur eine Methode, um
Informationen auszutauschen,
Kommunikation ist vielmehr
das Herzstuck jeder Beziehung
und jeder Entscheidung im
Geschdftsleben — egal ob fur
Fuhrungskrdfte, Unternehmer,
Selbststémdige und
Entscheidungstrager.

Mehr dazu unter
www.haraldkopeter.com

Zum Autor: Harald Kopeter ist Unternehmer, Buchautor und Experte fur Kommunikation, Story-
telling im Business und Sales. Er wurde mehrfach mit dem Best of Corporate Publishing Award
ausgezeichnet, zertifizierter Trainer und CERTIFIED E-Commerce & Social MEDIA EXPERT (WKO).
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Werbung, Menschen suchen nach

Information, nach Inspiration,

nach Fuhrung und Unterhaltung

inform and guide me —
hype and entertain me

... das ist das Grundbedtrfnis
menschlicher Kommunikation

und auch das Grundprinzip guten

Storytellings. Wenn Sie dieses
Prinzip im tdglichen Business
anwenden, werden Sie mehr
Aufmerksamkeit erreichen, Sie

werden mehr Kunden gewinnen

und deutlich mehr Umsatz
erwirtschaften.



